Taschen aus Offénbach erleben kleine Renaissance

Offenbacher Lederwarenbe-
triebe setzen auf Produktion
und Design. Eine Manufaktur
beliefert sogar Rolf Benz.

Von Anton Jakob Weinberger

OFFENBACH. Willy Roder zieht behut-
sam die grofle Ledertasche iiber die Eck-
kanten der Arbeitsplatte. Dort, wo die
Osen fiir die Griffe plaziert werden sol-
len, legt er die Schablone auf, setzt das
Locheisen an und treibt mit dem Hauer,
einem zylindrischen Hammer, das Lochei-
sen ins Leder. Was von Hand in Roders
Werkstatt an der Aschaffenburger Strafle
in Offenbach gefertigt wird, ist ein von
dem Mobelhersteller Rolf Benz georder-
tes Accessoire, eine Damenhandtasche,
hergestellt aus dem gleichem Kalbsleder
wie die dazugehorige Sofa-Kollektion.

So klein die von Réder betriebene
BB Ledermanufaktur im Offenbacher
Stadtteil Bieber ist — nur funf Mitarbeiter
beschaftigt der 61 Jahre alte Feintdschner
—, so ausgewahlt sind seine Auftraggeber.
Dazu zdhlen Audi, Jil Sander und der
C.H. Beck Verlag. Das 1951 von Roders
Grofivater Wilhelm Barth und-dem On-
kel Theo Bauer gegriindete Unterneh-
men, das auch in seiner besten Zeit zu Be-

ginn der achtziger Jahre nicht mehr als 20

Mitarbeiter beschéftigte, diirfte eines der
letzten Unternehmen sein, das noch in Of-
fenbach, der einstigen Metropole der Le-
derwarenindustrie, produziert.

In der von Manfred Junkert, dem Ge-
schaftsfiihrer des Bundesverbands Schuh-
und Lederwarenindustrie, gefiihrten Sta-
tistik werden solche Kleinbetriebe gar
nicht erfasst. Gezéhlt werden nur Unter-
nehmen mit mehr als 19 Mitarbeitern.

Bundesweit sind demnach in der Leder-
warenindustrie gegenwartig 47 Unterneh-
men mit zusammen 2850 Beschiftigten
titig. Tendenz: steigend. Doch die meis-
ten einheimischen Unternehmen sind,
wie Junkert sagt, keine Produzenten
mehr, sondern eher GrofShiandler. Biswei-
len haben sie Produktionsstéitten im Aus-

land. 1974 waren in der Region Offen-

bach noch 11 000 Menschep in der Leder-
warenindustrie titig. Sechs Jahre spater
hatte sich die Zahl schon halbiert.

Die Riickbesinnung auf die Herstellung
von Lederwaren in Deutschland hat aber
langst eingesetzt. ,Made in Germany“ ist
ein Trend, der nicht nur in Deutschland
immer mehr An-
hdnger hat, son-
dern auch interna-
tional an Bedeu-
tung gewinnt, wie
Thomas Picard
(Foto) sagt, Chef
der in Obertshau-
sen  ansdssigen,
1928 gegriindeten
Firma Picard Le-
derwaren. ,,Made
in Germany* steht
fir Qualitat. Die Kunden sind bereit, da-
fiir einen addquaten Preis zu zahlen.” Pi-
card ist nicht nur in Kaufhdusern mit Kol-
lektionen von Handtaschen und Reisearti-
keln prasent, betrieben werden auch eige-
ne Geschafte in den Toplagen der Metro-
polen, etwa in Berlin an der Friedrichstra-
e und an der Frankfurter Goethestral3e.

Laut Picard, der auch Vize-Prisident
der Messegesellschaft Offenbach ist, ar-
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- beiten am Unternehmenssitz in Oberts-

hausen mittlerweile 60 Leute, ein Drittel
mehr als vor sieben Jahren. Dort wird
nicht nur das Design entworfen, sondern

auch gefertigt. Auch bildet Picard Fein-
taschner aus. Jedes Jahr werden zwei
Lehrlinge eingestellt. Von den neun Teil-
nehmern des jiingsten Meisterkurses ka-
men sechs von Picard.

Noch bevor in den siebziger Jahren die
Konkurrenten aus Asien die deutschen

_Hersteller aufgrund des Lohngefilles in

Existenznot brachten und in die Pleite
trieben, baute Picard in Tunesien eine ei-
gene Produktion auf. Hinzu kamen Fabri-
ken in China und Bangladesch. Wegen
der stark gestiegenen Kosten hat Picard
aber das Werk in China geschlossen und
in der Ukraine einen neuen Standort ein-
gerichtet. Von dort aus will das Unterneh-
men mit Lederwaren ,Made in Europe®
reiissieren. Diese Zweigleisigkeit, also
Produktion im Ausland und auch in
Deutschland, soll auch im Ubergang des
Unternehmens auf die nédchste Genera-
tion — Picards Neffe Georg Picard ist in
die Geschéftsfithrung eingetreten — ausge-

Made in Offenbach: Wiliy Raoder produziert noch in dieser Stadt.

baut werden. Zudem will Georg Picard
die Familientradition fortsetzen, die laut
seinem Onkel fiir den Erfolg entschei-
dend ist: ,Das Design war immer Famili-
ensache.“

Das Unternehmen Fancy Lederwaren
in Mainhausen produziert dort zwar nicht
selbst, sondern ldsst die Damenhandta-
schen in China und Indien herstellen.
Doch das Design und die Qualitdtskon-
trolle finden in Mainhausen statt, wie
Marketingleiter Uwe Miiller sagt. Allemal
ein gutes Verkaufsargument. Auch wenn
der Konkurs von Traditionsbetrieben wie
Goldpfeil, Méddler und Mano vor etlichen
Jahren das Ende der Lederwarenproduk-
tion in Offenbach markierte, deren Wur-
zel im spéten 18.Jahrhundert liegt: Als
Marktplatz fiir den Internationalen Leder-
warenhandel nimmt Offenbach, wie Ursu-
la Diehl, Geschiftsfiihrerin der Messege-
sellschaft sagt, weiter eine Spitzenstel-
lung ein. .
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