In die Welt hinausgetragen

Eine neue Taschenserie von Wlily Roder bringt das Bleberer Amulett bis nach Japan

Von Veronika Szeherova

Bieber = Ein schones Stiick Bieber
hat es weit gebracht. Ungefahr 9300
Kilometer bis nach Japan. Das Biebe-
rer Amulett ziert eine neue Taschen-
serie des Herstellers ,bb-Lederwaren”
- und die meisten dieser Taschen
wurden bisher nach Japan verkauft.

Geschaftsfithrer Willy Rdder kam
dazu ,wie die Jungfrau zum Kinde®,
wie er lachend bekennt. In seinem
Traditionsbetrieb an der Aschaffen-
burger Strafte arbeitet er schon lange
mit auslindischen Handlern zusam-
men, und hatte im September vorigen
Jahres Besuch von einer japanischen
Vertreterin. Als er erfuhr, dass sie Ge-
burtstag hat, schenkte er ihr kurzer-
hand einen selbst gemachten leder-
nen Schliisselanhdnger und eine Hals-
kette mit dem Bieberer Wahrzeichen.
,Sie schrieb mir bald darauf in einer
E-Mail, dass viele Leute sie darauf an-
gesprochen hdtten”, erzdhlt Roder.
,und sie fragte, ob ich eine hochwer-
tige Taschenkollektion mit dem Bie-
berer Amulett produzieren wirde.”
Der Feintischner-Meister iiberlegte
nicht lange.

LErstmal musste ich herausfinden,
wie man das technisch am besten
machen kann®, sagt Roder. Die inei-
nander verschlungenen Linien des
1979 entdeckten Schmuckstiicks, das
auf die Zeit von 1200 bis 750 vor
Christus datiert wird, sind gar nicht
so leicht herzustellen. ,In der Mitte

Der Feintdschner Willy Roder hat eine Taschenserie mit dem Bieberer Amulett

entworfen. Auch den Japanern gefdllt’s.

ist ein Draht, der mit Leder bezogen
und dann mit der Hand geformt
wird“, erklart der 60-Jdhrige. ,Jedes
Stiick ist ein Unikat.” Je nach Grifie
und Aufwand steckt in einer Tasche
eine reine Arbeitszeit von bis zu fiinf
Stunden. Daher produziert der Biebe-
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rer Hersteller nur etwa 200 Taschen
pro Monat. ,Die Preise sind daher na-
tirlich anders als bei Massenproduk-
ten“, betont Roder. Zwischen 65 und
290 Euro kosten die Kalbslederta-
schen. mit dem charakteristischen
Amulett.

Die Taschenserie besteht aus elf
verschiedenen Modellen in fiinf Farb-
tonen - schwarz, weifs, dunkelbraun,
Marone und einem ,Schlammton®.
Von der kleinen Abendtasche bis zur
groRformatigen Variante, in die auch
der Laptop reinpasst. Der Hersteller
mochte jeden Bedarf und Geschmack
der Kundinnen abdecken. Ansonsten
sind seine Produkte eher bei spezifi-
schen Zielgruppen gefragt, wie etwa
bei Rechtsanwalten oder Stewardes-
sen.

Vor zwei Wochen wurden die ers-
ten Taschen auf die Reise nach Japan
geschickt. ,Ich muss jetzt etwa ein
halbes Jahr warten, wie sie sich ver-
kaufen*, sagt Roder. Das sei eine auf-
regende, aber auch nervenaufreiben-
de Zeit. Zu den Taschen gibt es kleine
Zettel mit Erklirungen zu der Her-
kunft des Bieberer Amuletts. ,So wird
Bieber in die Welt hinausgetragen”,
schmunzelt der Feintdaschner. Das nur
zweieinhalb Zentimeter kleine Origi-
nal-Amulett ist iibrigens im Haus der
Stadtgeschichte zu sehen. Die Grab-
beigabe, deren genaue Bedeutung bis
heute nicht geklart ist, wird den Japa-
nern als uralter Gliicksbringer ver-
kauft. ,Jedenfalls diente das Amulett
kultischen Zwecken®, so Roder.

Wer als Einheimischer gerne so ei-
ne Tasche sein Eigen nennen mochte,
besucht am besten den Fabrikverkauf
an der Aschaffenburger Straffe 11. In-
fos gibt's auch unter

http://lwww.bb-lederwaren.de



